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Témata diplomovych praci na KMO
pro akademicky rok 2024/2025

Studijni obor: Podnikova ekonomika a management — zaméreni KMO

Upozornéni: Jednotlivi vedouci kvalifikacnich praci maji stanoveny maximalni pocet prihlasek ke
kvalifikaéni praci, které sméji potvrdit (viz smérnice dékanky FEK ¢. 1DS/2021).

doc. Ing. Petr Cimler, CSc.

Logistika vybrané firmy

Cinnost logistického providera — poskytovani logistickych sluzeb
In-store marketing/in-store komunikace ve vybrané prodejné
Strategie vybrané obchodni firmy

Nakupni aliance/maloobchodni sité — organizace, ¢innost, pfinosy

o Vs wWwN PR

Nakupni podminky a chovani zakaznikd na ¢eském venkové

Doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
1. Navrh komunikaéni kampané pro zvolenou organizaci
o (nutné konzultovat pfedem a mit pfistup k informacnim zdrojdm v organizaci)
2. Komparace komunikace vybranych znaéek na socialnf siti
o (vyzkumné orientované, data je mozné sbirat i nezavisle z otevienych zdroji na SM)
3. Vyutziti volné dostupnych aplikaci umélé inteligence v marketingu firmy
o (ndroc¢né, ale velmi aktualni a zajimavé téma)
POZNAMKA: U diplomovych praci se student mize stdt clenem SGS projektu a pro realizaci prdce obdr#i
nejenom konzultaéni podporu od FEK ZCU v Plzni.

doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Vyznam znacky v neziskovém sektoru

Profesionalizace neziskovych organizaci

Posileni vyznamu dobrovolnictvi v CR

Udrzitelny rozvoj v marketingovém fizeni

Etické nakupovani

Nové technologie a jejich dopad na marketingové aktivity a na spole¢nost

Nouhswne

Vlastni téma po dohodé

doc. Ing. Dagmar Jakubikova, Ph.D. (e-mail: dagmar.jakubikova@seznam.cz )
Aktudlni problémy ¢eského venkova a moZnosti jejich Feseni

Vyhody privatnich znacek pro vyrobce, obchodniky a spotrebitele

Inovace marketingové strategie podniku ...

Soulad marketingové strategie s podnikovou kulturou a organizacni strukturou

vk wnN e

Vlastni téma po dohodé


mailto:dagmar.jakubikova@seznam.cz
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doc. Ing. Petr Janecek, Ph.D.

Strategie turismu v Chebu

Strategické fizeni brandu destinace
Systémovy pfistup k fizeni destinaci
Udrzitelnost v turistickych destinacich
ESG v turismu

vk N e

Ing. Hana KuneSova, Ph.D.
1. Dopady globalizacnich procest na ceskou ekonomiku
2. Dvacet let ¢lenstvi CR v Evropské unii
o Predpokladem ke zpracovdni tohoto tématu jsou znalosti problematiky z predmétu
KMO/EEI (Evropskd ekonomickd integrace) nebo jiného podobné zaméreného
predmétu.

Ing. Michal Micik, Ph.D.

Socialni komerce a elektronickd komerce — plivod, rozvoj a perspektivy
Socidlni komerce (socialni nakupovani) v svété a v CR

Employer Branding jako nastroj personalniho marketingu na internetu
Budovani znacky podniku (rebranding znacky podniku)

Duvéra na socidlnich médiich

Budovani dlivéry na socialnich médiich

Faktory ddveéry na socidlnich médiich

Informace a desinformace a jejich role v budovani divéry

WO N R WN e

Instagram a YouTube jako nastroje marketingové komunikace
. Influencer marketing
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. CSR a jeji role v marketingovych aktivitach podnikd
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. Eye-tracking a jeho vyuZiti v MKT komunikaci podniku
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. Reklama a jeji vnimani vybranou cilovou skupinou
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. Vlastni téma po dohodé (tato varianta je preferovana)

Mgr. Hana Ovesleova, Ph.D.
1. Informacni a komunikacni technologie v cestovnim ruchu
2. Analyza koncepce vybraného turistického informacniho centra
3. Graficky design v marketingové komunikaci vybraného podniku
4. Persondlni marketing vybraného podniku
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Ing. David Prantl, Ph.D.
1. Tvorba webovych stranek s dirazem na UX
o teoreticky Uvod do UX (uZivatelsky proZitek) webovych stranek, zhodnoceni vybrané
stranky, navrhy na zlepseni
2. Zhodnoceni mobilnich aplikaci poskytujici informace o pocasi
o teoreticky uUvod do UX (uZivatelsky prozitek) mobilnich aplikaci, zhodnoceni
soucéasnych mobilnich aplikaci o pocasi, ocekavani uZivateld od aplikaci s pocasim,
doporuceni pro dany segment

Ing. Tomas Sadilek, Ph.D.

Podnikani ve venkovském maloobchodé

Ndakupni chovani spotrebitele na venkové

Analyza dat z pokladnich systémU v maloobchodé
Hodnoceni loajality s vybranym produktem ¢i sluzbou
Rodinné podnikani v maloobchodé

Hodnoceni vérnostniho programu vybrané spolecnosti
Druzstva jako forma podnikani v maloobchodé

Méreni spokojenosti s vybranym produktem ¢i sluzbou

W O N R WN e

Socialni podnikani (v retailu)
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Vyvoj nového produktu ¢i sluzby a jeho testovani
Vlastni téma po dohodé
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doc. Ing. Petr Stumpf, Ph.D.
1. Image destinace turismu z pohledu navstévniku
o identifikace zdkladnich znakd image destinace (kognitivnich, afektivnich, konativnich)
ve vybrané lokalité turismu z pohledu rdiznych segment( navitévnik( (Suchankovd S.)
2. Dynamika vyuZiti Generativni Al v turismu
o zhodnoceni pfi¢in a disledk( vyuziti generativni umélé inteligence jako komplexniho
problému v oblasti turismu na zakladé nastrojli systémového mysleni
3. Vliv pocasi na spokojenost navstévnik( vybrané destinace turismu
o identifikace vlivu vnimaného a redlného pocasi na spokojenost navstévnikl vybrané
destinace turismu
4. Vlastni téma z oblasti marketingu sluzeb, atraktivit a destinaci turismu

Ing. Jan Tluchor, Ph.D.
1. Vybrany vyzkum v oblasti lazenstvi a rozvoje turismu v Karlovarském kraji
o spoluprace s Institutem lazenstvi a balneologie
2. Vybrané téma ve spolupraci s Hradem Vildstejn (Skalna)
o marketingova strategie, strategie edutainmentu, strategie rozvoje destinace Skalna a
okoli (mikroregionu), marketingova komunikacni strategie
3. Vybrané aspekty rozvoje destinace Cheb
o strategické a koncepcni aspekty rozvoje turismu
4. Cesko-americka televize (www.catvusa.com)
o lepseni vyuzivani komunika¢nich/PR nastrojl, realizace marketingové (internetové)
komunikacni kampané, ndvrhy na optimalizaci webovych stranek


http://www.catvusa.com/
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5. Ochrana spotrebitele
o transakéni a dalsi ndklady jako faktor neuplatiiovani spotfebitelskych prav, pfipadné
jiné aspekty ochrany spotfebitele, resp. management stiznosti jako zdroj konkurenéni
vyhody
6. Promény kupniho chovani zdkaznik( v kontextu soucasnych i minulych krizi
o predevsim v oblasti lazenstvi a turismu

Magistra Liuba Turchyn, kandidat ekonomickych véd
1. Analyza spotrebitelského chovani zakaznik(

Vytvoreni marketingové strategie firmy

Vyuziti Al v marketingu

Moderni technologie v marketingu

vk wnN

Komunikacni strategie vybrané organizace



