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Studijni program: Marketingové fizeni
Misto studia: Cheb

Upozornéni: Jednotlivi vedouci kvalifikacnich praci maji stanoveny maximalni pocet prihlasek ke
kvalifikacni praci, které sméji potvrdit (viz smérnice dékanky FEK ¢. 1DS/2021).

doc. Ing. Petr Cimler, CSc.

Logistika vybrané firmy

Cinnost logistického providera — poskytovani logistickych sluzeb
In-store marketing/in-store komunikace ve vybrané prodejné
Strategie vybrané obchodni firmy

Nakupni aliance/maloobchodni sité — organizace, ¢innost, pfinosy

o U s wWwN PR

Nakupni podminky a chovani zakaznik(l na ceském venkové

doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Zmény v nakupnim chovani na trhu B2C

Interni marketing

Navrh distribu¢niho fetézce pro novinku na trhu
Navrh komunikaéni kampané pro novinku na trhu
Experience marketing

Marketingové fizeni neziskovych organizaci
Vnimani znacky
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Fundraising neziskové organizace Czech-American TV a online prostfedi (mozno spojit s
odbornou praxi v CATVUSA, John Honner, feditel Czech-American TV/email:
catvusa@gmail.com)

9. Fundraising a grantova politika v oblasti statni spravy a samospravy na tzemi CR pro
neziskovou organizaci Czech-American TV. (moZno spojit s odbornou praxi v CATVUSA, John
Honner, feditel Czech-American TV/email: catvusa@gmail.com)

10. Vlastni téma po dohodé (s ohledem na zaméreni studijniho programu)

doc. Ing. Dagmar Jakubikova, Ph.D. (e-mail: dagmar.jakubikova@seznam.cz )
Inovace marketingové komunikace mésta Chebu ve vztahu k navstévnikdm/turistim
Branding Chebska

Dynamické promény v lazenstvi

Implementace modernich technologii v obchodé

Vyufziti potencialu feky Ohte pro rozvoj turistiky v Karlovarském kraji

Komer¢ni vyuziti hrdzdénych statk( na Chebsku a Assku

Identifikace zajimavosti na Chebsku pro rozvoj cestovniho ruchu
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Vlastni téma po dohodé (s ohledem na zaméreni studijniho programu)
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Ing. Hana Kunesova, Ph.D.
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Podnikani v maloobchodé ve vybrané venkovské lokalité

Elektronické obchodovani B2C v Ceské republice

Hodnoceni kvality sluzeb s vyuzitim mystery shoppingu

Marketingovy mix vybraného poskytovatele sluzeb

Marketingova komunikace vybraného subjektu

Vlastni téma po dohodé (s ohledem na zaméreni studijniho programu)

Ing. Michal Micik, Ph.D.
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Udrzitelnost a spolec¢enska odpovédnost vybraného podniku

Ndavrh komunikacni kampané pro vybranou znacku

Vyuziti socidlnich médii v komunikaénim mixu vybraného podniku
VyuZziti nastrojd online marketingu ve vybrané spolecnosti

Ndavrh komunikacéni kampané vybrané neziskové organizace
Nekorektnosti v marketingové komunikaci firem

Role socidlnich médii v ndakupnim chovani spotrebiteld

Vlastni téma po dohodé (s ohledem na zaméreni studijniho programu)

Ing. Lukas Pichlik, MBA
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Rozvoj turismu vybraného regionu CR

Vliv starnuti populace na turismus v CR

Umél3d inteligence v turismu — pfileZitost ¢i ohroZeni?

Vyutziti influencerd v ramci destinacniho managementu.

Destinace na socialnich sitich.

Tvorba produktu v turismu — trendy, pfistupy, problémy

Vlastni téma po dohodé (s ohledem na zaméreni studijniho programu)

Ing. Jan Tluc¢hofr, Ph.D.

1.

Vybrany vyzkum v oblasti lazenstvi a rozvoje turismu v Karlovarském kraji (spoluprace
s Institutem lazeristvi a balneologie)

Vybrané téma ve spolupraci s Hradem Vildstejn (Skalna) — vybrané aspekty marketingové
komunikace, rozvoj edutainmentu, vybrané aspekty rozvoje destinace Skalnd a okoli
(mikroregionu)

Vybrané aspekty rozvoje destinace Cheb (analytické a koncepcni aspekty rozvoje turismu)
Cesko-americka televize (www.catvusa.com) — zlepseni vyuZivani komunikaénich/PR néstroj(,
realizace marketingové (internetové) komunikaéni kampané, navrhy na optimalizaci webovych
stranek, PPC reklamni kampané

Ochrana spottebitele — transakéni a dalsi naklady jako faktor neuplatiovani spotrebitelskych
prav, pfipadné jiné aspekty ochrany spotiebitele, resp. management stiznosti jako zdroj
konkurenéni vyhody

Promény kupniho chovani zakaznikd v kontextu soucasnych i minulych krizi — predevsim

v oblasti lazeristvi a turismu


http://www.catvusa.com/
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Ing. Eliska Vildova, Ph.D. (kontakt: e.klatova@seznam.cz )

Rozvoj lazeristvi v CR

Management lazenistvi ve vybraném regionu

Vztah Cech( k lazefistvi a jeho vyznam pro cestovni ruch

Vyznam/pfinos projektu ,,Great Spa Towns of Europe” pro ¢eské lazenstvi
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