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Studijni program: Marketingové fizeni
Misto studia: Plzen

Upozornéni: Jednotlivi vedouci kvalifikacnich praci maji stanoveny maximalni pocet prihlasek ke
kvalifikacni praci, které sméji potvrdit (viz smérnice dékanky FEK ¢. 1DS/2021).

doc. Ing. Petr Cimler, CSc.

Logistika vybrané firmy

Cinnost logistického providera — poskytovani logistickych sluzeb
In-store marketing/in-store komunikace ve vybrané prodejné
Strategie vybrané obchodni firmy

Nakupni aliance/maloobchodni sité — organizace, ¢innost, pfinosy
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Nakupni podminky a chovani zakaznik(l na ceském venkové

doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.
1. Zhodnoceni marketingové komunikace zvolené organizace
o (nutné konzultovat pfedem a mit pfistup k informacnim zdrojdm v organizaci)
2. Komparace marketingové komunikace zvolenych organizaci v CR na socidlnich sitich

o (vyzkumné orientované, data je mozné sbirat i nezavisle ze socidlnich siti jako z

otevienych zdroju)
3. Vyzkum image organizace

o (nutné mit pfistup k informaénim zdrojim v organizaci, dotazovani v organizaci se

predpoklada)
4. Zhodnoceni marketingové komunikace na internetu pro zvolenou firmu
o (nutné mit pfistup i k informacénim zdrojlim v organizaci)
5. Testovani www stranek organizace s prostfednictvim zvolené metody

o (vyzkumné orientované, data je mozné data sbirat i nezavisle z otevienych zdroj, je k

dispozici i eye tracking)
6. Hodnoceni kvality sluzeb mystery shoppingem u vybranych firem
o (doporucuji konzultovat redlnou predstavu o firmé ¢i firmach)
7. Inovace www stranek zvolené organizace, evaluace a navrh feseni
o (doporucuji konzultovat, vyhodou je i pfistup k informacénim zdrojlim v organizaci)

doc. Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Zmény v nakupnim chovani na trhu B2C

Interni marketing

Navrh distribu¢niho fetézce pro novinku na trhu
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Navrh komunikacni kampané pro novinku na trhu
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Experience marketing

Marketingové tizeni neziskovych organizaci

Vnimani znacky
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Fundraising neziskové organizace Czech-American TV a online prostfedi. (moZno spojit s
odbornou praxi v CATVUSA, John Honner, feditel Czech-American TV/email:
catvusa@gmail.com)

9. Fundraising a grantova politika v oblasti statni spravy a samospravy na tzemi CR pro
neziskovou organizaci Czech-American TV. (moZno spojit s odbornou praxi v CATVUSA, John
Honner, feditel Czech-American TV/email: catvusa@gmail.com)

10. Marketing tymu UWB eRacing Team Pilsen (téma je vhodné pro studenta/studentku se
zajmem o motorsport)

11. Vlastni téma po dohodé (s ohledem na zaméreni studijniho programu)

doc. Ing. Petr Janecek, Ph.D.
1. Ldazenstviv 21. stoleti
2. Medical wellness jako prilezitost turismu
3. Cheb ajeho pozice v turismu

Ing. EliSka Kochova
1. Zhodnoceni marketingu na socialnich sitich vybrané spoleénosti
2. Marketingovy plan vybrané spolecnosti
3. Marketingové aktivity vybrané destinace na Seznamu svétového dédictvi UNESCO

Ing. Hana Kunesova, Ph.D.

Podnikani v maloobchodé ve vybrané venkovské lokalité
Elektronické obchodovani B2C v Ceské republice
Hodnoceni kvality sluzeb s vyuzitim mystery shoppingu
Marketingovy mix vybraného poskytovatele sluzeb
Marketingova komunikace vybraného subjektu
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Vlastni téma po dohodé (s ohledem na zaméreni studijniho programu)

Ing. Michal Micik, Ph.D.

UdrZitelnost a spolec¢enska odpovédnost vybraného podniku
Navrh komunikaéni kampané pro vybranou znacku

Vyufziti socidlnich médii v komunika¢nim mixu vybraného podniku
Vyuziti nastroj online marketingu ve vybrané spolec¢nosti

Navrh komunikaéni kampané vybrané neziskové organizace
Nekorektnosti v marketingové komunikaci firem

Role socialnich médii v nakupnim chovani spotrebiteld
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Vlastni téma po dohodé ((s ohledem na zaméreni studijniho programu)
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Mgr. Hana Ovesleova, Ph.D.
1. Informacni a komunikacni technologie v cestovnim ruchu
2. Analyza koncepce vybraného turistického informacniho centra
3. Graficky design v marketingové komunikaci vybraného podniku
4. Persondlni marketing vybraného podniku

Ing. Jan Petrtyl, Ph.D. (kontakt: jan@marketingmind.cz)

1. Marketing ve vybrané firmé nebo neziskové organizaci
Online marketing ve vybrané firmé nebo neziskové organizaci
Socidlni sité a moznosti jejich vyuziti pro vybrany projekt
Analyza vybrané webové prezentace
Analyza vybrané komunikaéni kampané
Navrh komunikaéni kampané pro novy/stavajici produkt
SEO pro vybrany projekt
Obsahovy marketing pro vybrany projekt
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PPC kampan pro vybrany projekt
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. Navrh nové webové prezentace v systému WordPress
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. Srovnani systém( Google Ads a Seznam Sklik

[EEN
N

. Analyza vyvoje e-commerce v Ceské republice
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. Vlastni téma po dohodé (s ohledem na zaméreni studijniho programu)

Ing. David Prantl, Ph.D.
1. Vyuziti influencer marketingu na socidlni siti TikTok
o teoreticky Gvod do influencer marketingu, analyza ¢eského trhu se zaméfrenim na
TikTok, vyznam influencer marketingu a srovnani s jinymi socidlnimi sitémi, navrhy
pro dany segment
2. Vyzkum venkovni reklamy
o rozvoj venkovni reklamy (se zaméfenim na vybrany region), jak na lidi pUsobi,
parametry Spatné a dobré venkovni reklamy z pohledu umisténi, informaci a
vizualniho zpracovani, doporuceni pro dany segment

Ing. Tomas Sadilek, Ph.D.

Podnikani ve venkovském maloobchodé

Nakupni chovani spottebitele na venkové

Analyza dat z pokladnich systémi v maloobchodé
Hodnoceni loajality s vybranym produktem ¢i sluzbou
Rodinné podnikani v maloobchodé

Hodnoceni vérnostniho programu vybrané spole¢nosti
Druzstva jako forma podnikani v maloobchodé

Méreni spokojenosti s vybranym produktem ¢i sluzbou
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Socialni podnikani (v retailu)
10. Vyvoj nového produktu ¢i sluzby a jeho testovani
11. Vlastni téma po dohodé (s ohledem na zaméreni studijniho programu)
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doc. Ing. Petr Stumpf, Ph.D.
1. Spotrebni chovani ndvstévnik( jako soucast destinacniho marketingu destinace

o identifikace spotfebniho chovdni navstévnikl vybrané destinace turismu a navrh
marketingovych opatfeni pro efektivni marketingovou komunikaci destinace

2. Spokojenost navstévnik( Karlovarského kraje jako klicovy faktor Uspésnosti destinace na trhu
turismu
o ldentifikace faktorG ovliviiujicich spokojenost navstévnikl destinace a vnimani kvality
a kvantity nabidky vybrané destinace

3. Vlastni téma z oblasti marketingu sluzeb, atraktivit a destinaci turismu

Ing. Jan Tluc¢hofr, Ph.D.

1. Vybrany vyzkum v oblasti lazefstvi a rozvoje turismu v Karlovarském kraji

o spoluprace s Institutem lazenstvi a balneologie)

2. Vybrané téma ve spolupraci s Hradem Vildstejn (Skalnd)
o vybrané aspekty marketingové komunikace, rozvoj edutainmentu, vybrané aspekty
rozvoje destinace Skalna a okoli (mikroregionu)
3. Vybrané aspekty rozvoje destinace Cheb
o analytické a koncepcni aspekty rozvoje turismu
4. Cesko-americka televize (www.catvusa.com)

o zlepseni vyuzivani komunikacnich/PR nastroju, realizace marketingové (internetové)
komunikaéni kampané, navrhy na optimalizaci webovych stranek, PPC reklamni
kampané

5. Ochrana spotfebitele

o transakéni a dalsi naklady jako faktor neuplatfiovani spotrebitelskych prav, pfipadné
jiné aspekty ochrany spotrebitele, resp. management stiznosti jako zdroj
konkurencni vyhody

6. Promény kupniho chovani zakaznik( v kontextu soucasnych i minulych krizi

o predevsim v oblasti lazefistvi a turismu

Magistra Liuba Turchyn, kandidat ekonomickych véd
1. Vyuziti Al v marketingové komunikace firmy
Vytvareni Guerilla kampané ve vybrané organizaci
Marketingovy mix vybrané sluzby
Vyuziti socidlnich siti jako nastroje marketingové komunikace spole¢nosti
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VyuZziti o¢ni kamery v marketingovém vyzkumu


http://www.catvusa.com/

